Notat: logobruk i SMS@

Pad bakgrunn av diskusjonen i forrige mgte foreligger falgende Igsning:

Alle tre logoene for vdre "produkter" fungerer som kampanje-logoer. Sammenstillingen av alle

partenes logoer er ren og god og fungerer godt i kronikker og andre sammenhenger hvor vi kun
@nsker G vise enhet.

Partenes logoer med ordene Samarbeid mot svart gkonomi under, vil i stor utstrekning dekke vdre
behov der vi gnsker @ profilere samarbeidet generelt. SG benytter vi den enkelte "produkt-logo”,
avhengig av hvilken mdlgruppe vi henvender oss til.

Vi benytter logo:

. Spleiselaget ndr vi snakker med ungdom

. Handle hvitt ndr vi henvender oss til forbrukere

. TYV ndr vi henvender oss til naeringslivet

. TYV ndr vi har behov for noe interne i organisasjonene

. Partene samlet evt supplert med TYV nd vi snakker om SMS@ generelt.
I Spleiselaget

Q) SPLEISELAGET

@) SPLEISELAGET.NO

I Handle hvitt ‘

handlehwtt no

— det lonner seg a vite!




I Tyven

IFarge
SVART OKONOMI
ER EN
samarbeidmotsvartokonomi.no
ISvart/hvitt

SVART OKONOMI

ERENTYV

samarbeldmotsvartokonomi.no

I Partenes logo samlet

I tillegg har vi denne, som er benyttet under de andre logoene for @ vise tilhgrigheten til SMS@::

@ 30 ﬁtteetaten E l:l U nio E

SAMARBEID MOT SVART @KONOMI




