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Fullfgrte videovisninger ~ Rekkevidde Frekvens CPM

435 735 1.04 37,84
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Bade vi som ledere; og

organisasjonenewi leder

- Med kampanjen gnsket vi a treffe sa mange som mulig, samtidig som vi ikke ville virke masete eller overeksponere konseptet.. Annonsen ble rettet mot alle over 18 ar for a informere skattebetalere
om viktigheten av a handle hvitt. Malet for kampanjen var rekkevidde, og vi jobbet mot a treffe sa mange som mulig til lavest pris. For 15.000 kroner har vi nadd 435 735 mennesker, som er a anse
som sveert bra. | forrige runde med Handle Hvitt traff vi 731 278 mennesker med 30.000 kroner.

- Vi fikk noen negative kommentarer som var kritiske til skatteetaten. Muligens er dette noe som kan besvares, men ofte er det mange usaklige kommentarer som dukker opp pa sosiale medier.

- Kreative anbefalinger for fremtiden er filmeri 1:1 format - se bilde over for eksempler. Disse videoene er tilpasset en maobilskjerm, noe som er viktig da 80% av visningene vare kommer fra mobil, og

svaert fa apner skjermlasen for a se en video horisontalt. Generelt husker man annonser i disse formatene bedre, da de tar opp mer eiendom pa skjermen, og visningsrater gar ogsa opp som helhet. Det

er ogsa viktig at videoene er rett pa sak med enten budskap eller en interessant oppmerksomhetsvekker, da man kun har rundt 1,3 sekunder til a fange oppmerksomheten til en bruker i feeden
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€ Mest aktive publikum ~ Menn, 25-34

1. november - 16. november @
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Det er hovedsaklig menn i alderen 18-34 som ser mest av videoen. | kurven over bevaring av publikum ser vi
vesentlig mer frafall for denne videoen kontra i forrige runde. Det kan tolkes dithen at denne var mindre fengende
ovenfor publikum, som kan gi mening da vi hadde reklamefilmer med en humoristisk vri den gangen, som egner seg
bedre pa sosiale medier hvor innholdet er viktigst. Prioriteringen om rekkevidde vil ogsa ha en pavirkning pa at vi
ikke forspker a treffe de som ser video, men gnsker a na sa mange som mulig. Muligens hadde det vaert mer aktuelt
med en mer balansert strategi i fremtiden, slik at vi treffer faerre, men at de vi treffer blir mer relevante.
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