Kampanjeplan SMSJ - 2019
Styrket innsats mot laerlinger/yrkesfagelever

Mine kunder handler hvitt!



Bakgrunn

* Innsatsen mot laerlinger og elever i risikoutsatte fag skal styrkes

 Bestilling i A-krim strategien

Vi har gjennomfert ungdomsundersakelse og laget et risikobilde som gir oss
svar

* Viharen gruppe som «star pa vippen» og er pavirkbare

Vivet hvilke naeringer som har utfordringer
* Bygg- og anleggsfag, Renhold (men der er det ikke lzerlinger)

Vi vet hvor presset kommer fra

* | hovedsak fra andre enn egen bedrift

Vivet en del om hva som virker/ikke virker i kampanjer
* Styrke positiv adferd



Vil si nei—men blir presset til ja

Jeg ville ensket a
si nei, men tror
jeg ville blitt med
for ikke & skille

e meg ut/skape
| forste omgang byggfagene vetikke; 15% Vrng stemning;

Dette er malgruppen for kampanjen

22%

De er pavirkbare

Jegville sagt ja
og synes det var

helt greit; 21% Jeg ville sagt nei,

selv om jeg tror

det ville fort til

darlig stemning;
10%

Jeg ville sagt nei
vansett; 9%



Vil si ja—og det er helt greit

Jeg ville ensket a
si nei, men tror
jeg ville blitt med
for ikke a skille
meg ut/skape
darlig stemning;

22%

Her fungerer organisering

Vet ikke; 15%
27% uorganiserte sier ja til svart

12% organiserte sier ja til svart

. . . Jegville sagt ja
Sidebudskap i kampanjen og synes det var

Hovedbudskap for foreningene? helt greit; 21% Jeg ville sagt nei,

selv om jeg tror

det ville fert til

darlig stemning;
10%

Jeg ville sagt nei
vansett; 9%



Kampanje: Mine kunder handler hvitt

Minske press fra kundene
Handle-hvitt kampanje

Laerlingen forteller at «Mine kunder
handler hvitt» — og at det gir
trygghet, rettigheter og muligheter

bade for leerlinger og kunder

Ny animasjonsfilm i sosiale medier

Todelt-kampanje

Presset reduseres

Evnen til 3 sta i mot akes

OKunder @ Leaerlinger

Gjore elevene/lzerlingene
rustet til 3 motsta press

«Spleiselaget»-tiltak

Samme argumentasjon,
men utvidet

Bruke skolebesgkene til a na
elever og lerere

Bruke opplaeringskontor og
instrukterer /bedrifter til a nd
lerlingene



Bare ett argument for a jobbe svart.
Veldig mange mot.

Enkel matte.




Beskrivelse av kampanjeide

* Animasjonsfilm som viser at de mange argumentene mot veier mest
* Refleksjon i klassen: Hva er viktig for deg

* En kortversjon av filmen vil ogsa virke mot forbrukere

* Argumentasjonen plasseres i dagligtale hos lzerere, instrukterer,
bedriften: og dermed hos lzerlingen og kunden

* Dermed kan man si: Mine kunder handler hvitt



Mine kunder

handler hvitt.




Skisser animasjonsfilm
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Argumentpakkene

* Argumentpakkene bestar av en liten giveaway og et papirbasert
budskap. Giveaway for a bevare budskapet litt lenger.

* Til enkelteleverivgs byggfag
* Temmermannsblyant, plakat og flyer.
* Distrubueres gjennom Spleiselagsundervisningen
» Kaffekrus og plakat til yrkesfaglaerer?



Argumentpakkene

* Til enkeltlaerlinger,
* Notisblokk med print pa omslaget
* Distribueres via instrukter/opplaeringskontor

* Instrukterer og opplaeringskontor

» Kaffekrus, flyer m/ temmermannsblyant og plakat for opphenging pa
arbeidssted

* Distribueres gjennom opplaringskontor
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Argumentpakkene

» Skoler med byggfagklasse, 130 stk
* 1 klassesett med reduksjonsstaver (28 staver) for skolearbeid.
* Lanes ut til elever som ikke har/har med reduksjonsstav.

* Oppgitt som behov fra flere laerere/skoler. Langvarig synlighet i
klassesituasjon.

e Plakater
* Sendes ut til skoler i hele landet

* Forhandsinfo til alle skoler via e-post
* Hvem skal sende ut, nar?



Argumentpakkene

* Bedriftene
* Klistremerker
 Plakater
» Kaffekrus

* T-skjorter til bedrifters leerlingesamlinger
* Intern og ekstern markedsfering av budskapet
* Sendes ikke ut, men bestilles av de som vil ha
* Hvordan markedsfare?

* Hvordan bestille?
* Kan BNL hjelpe oss her?

* Benytter standard Handlehvitt-t-skjorter



SoMe

* Minske presset mot laerlingene i forbrukermarkedet

* Filmer og budskap i sosiale medier
* Ny animasjonsfilm (Enkel matte)

* Gjenbruke gammelt Handlehvitt-materiell
* Animasjonsfilmen Fellespotten
* Filmen Byggeplassen

* Denne delen av kampanjen er forelapig ikke ferdig utviklet



Enkel matte

* Det finnes veldig mange argumenter for a jobbe hvitt.
Nedenfor finner du noen avdem

* Leerlingeplass og fagbrev

* | dag er det 45 ooo laerlinger i Norge. Arbeidslivet trenger
fagarbeidere, og det satses mye pa utdanning og
laerlingeordninger. Vi trenger opplaeringsbedrifter som kan
utdanne nye fagarbeidere. | dag er det mangel pa dette. Det er
hvitt arbeid som sarger for laerlingeplasser - din lzerlingeplass.



Enkel matte

* HMS- helse, miljo og sikkerhet

* Nar du jobber i en bedrift er det arbeidsgiver som er ansvarlig for
helsa og sikkerheten din pa jobb. Det stilles krav til lokaler,
verneutstyr og tilrettelegging av arbeidet for a gi trygghet for deg
nar du jobber. Dette vil du vel ikke ga glipp av?

* Konkurransedyktig lonn

* Jobber du i en serigs bedrift vil du fa lenn etter tariff. | en
tariffavtale har du bestemmelser om lgnn, arbeidstid og ulike
tillegg. Hvitt arbeid er med pa a sikre bedre og mer rettferdig
lennsutvikling i bransjen. Du vil vel ha den lenna du fortjener?




Enkel matte

* Regulert arbeidstid

* | arbeidsmiljgloven har vi bestemmelser om arbeidstid, fritid og
hvile. Jobber du for mye er det starre risiko for a gjere feil og skade
seg. Med regulert arbeidstid kan du planlegge hverdagen din — du
vet nar du skal pa jobb og nar du har fri. Og du kan si ja til a ga pa

kino i morgen.

* Sykepenger, feriepenger og overtidsbetalt
* Alt dette har du krav pa nar du jobber hvitt. Du sier vel ikke nei
takk?



Enkel matte

* Grunnlag for a seke lan

* Nar du skal seke om lan vil banken ha dokumentasjon pa inntekten
din. Lennsslippen din vil vaere avgjerende for hvor mye lan du kan
fa. Du vil vel ikke bo hjemme til du er 407



Nytt element
Spleiselaget

Film — med interaksjon
(refleksjonsoppgave)

Argumentpakke til
leerere

Hvordan snakker vi med
elevene

Argumentpakke til
elevene

Hvordan snakker vi med
kundene

Generelt:
* Eleveryrkesfag: Det ma i 2019 settes av ressurser via Spleiselaget
* Opplaeringskontor, laerlinger og bedriftene: Kan utferes med fa personer f.eks via sekretariatene SMS@
* Forbrukere: Benytte kommunikasjonsavdelingene hos partene i SMS@
* Det benyttes tilpassede giveaways i argumentpakkene

Argumentpakke til
leerlinginstrukterer

Hvordan snakker vi med
instrukterene,
lerlingene og
bedriftene

Argumentpakke til
leeringene

Hvordan snakker vi
med kundene

Presentasjon laerlingesamlinger

Hvordan snakker vi med kundene

Kampanje i sosiale
medier

Kortversjon av filmen i
Spleiselaget

Kampanje pa
handlehvitt.no

Lefte argumentene

Argumentpakke til
bedriftene

Hvordan statter vi
lerlingene




