


• Bestilling i A-krim strategien

• Vi har en gruppe som «står på vippen» og er påvirkbare

• Bygg- og anleggsfag, Renhold (men  der er det ikke lærlinger)

• I hovedsak fra andre enn egen bedrift

• Styrke positiv adferd



Jeg ville ønsket å 
si nei, men tror 

jeg ville blitt med 
for ikke å skille 
meg ut/skape 

dårlig stemning; 
22%

Jeg ville sagt nei, 
selv om jeg tror 
det ville ført til 

dårlig stemning; 
10%

Jeg ville sagt nei 
og det ville vært 

greit for de 
andre; 22%

Jeg ville sagt nei 
uansett; 9%

Jeg ville sagt ja 
og synes det var 
helt greit; 21%

Vet ikke; 15%

Dette er målgruppen for kampanjen

I første omgang byggfagene

De er påvirkbare



Jeg ville ønsket å 
si nei, men tror 

jeg ville blitt med 
for ikke å skille 
meg ut/skape 

dårlig stemning; 
22%

Jeg ville sagt nei, 
selv om jeg tror 
det ville ført til 

dårlig stemning; 
10%

Jeg ville sagt nei 
og det ville vært 

greit for de 
andre; 22%

Jeg ville sagt nei 
uansett; 9%

Jeg ville sagt ja 
og synes det var 
helt greit; 21%

Vet ikke; 15%

Her fungerer organisering

27% uorganiserte sier ja til svart
12% organiserte sier ja til svart

Sidebudskap i kampanjen
Hovedbudskap for foreningene?



Todelt-kampanje

Kunder Lærlinger

Minske press fra kundene

Handle-hvitt kampanje

Lærlingen forteller at «Mine kunder 
handler hvitt» – og at det gir 
trygghet, rettigheter og muligheter 
både for lærlinger og kunder

Ny animasjonsfilm i sosiale medier

Gjøre elevene/lærlingene 
rustet til å motstå press

«Spleiselaget»-tiltak

Samme argumentasjon, 
men utvidet

Bruke skolebesøkene til å nå 
elever og lærere

Bruke opplæringskontor og 
instruktører /bedrifter til å nå 
lærlingene

Presset reduseres
Evnen til å stå i mot økes































Elever yrkesfag Opplæringskontor Lærlinger Forbrukere Bedriftene

Nytt element 
Spleiselaget

Film – med interaksjon 
(refleksjonsoppgave)

Argumentpakke til 
lærlinginstruktører

Hvordan snakker vi med 
instruktørene, 
lærlingene og 
bedriftene

Argumentpakke til 
læringene

Hvordan snakker vi 
med kundene

Kampanje i sosiale 
medier

Kortversjon av filmen i 
Spleiselaget

Argumentpakke til 
bedriftene

Hvordan støtter vi 
lærlingene

Argumentpakke til 
lærere

Hvordan snakker vi med 
elevene

Presentasjon lærlingesamlinger

Hvordan snakker vi med kundene

Kampanje på 
handlehvitt.no

Løfte argumentene

Argumentpakke til 
elevene

Hvordan snakker vi med 
kundene

Generelt:
• Elever yrkesfag: Det må i 2019 settes av ressurser via Spleiselaget
• Opplæringskontor, lærlinger og bedriftene: Kan utføres med få personer f.eks via sekretariatene SMSØ
• Forbrukere: Benytte kommunikasjonsavdelingene hos partene i SMSØ
• Det benyttes tilpassede giveaways i argumentpakkene


